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LISA 1 — TEHNILINE KIRJELDUS

Uldine kirjeldus
Hanke eesmargiks on leida RMK-le (le-eestiline partner meediapindade planeerimiseks ja

meediavahendusteenuse pakkumiseks, sh kuid mitte ainult, strateegiline meediaplaneerimine,

taktikaline meediaplaneerimine (kampaaniad), kampaaniate jdrelanaliilis ning uuringute

labiviimine. Hangitav teenus sisaldab meediapindade planeerimist (ile-eestilistele kampaaniatele,

Uhekordsetele siindmustele ja postitustele, vastavalt Hankija sisendile.

Meediapinnad on:

.1.  Valimeedia pinnad maakonnakeskustes (naiteks suurplakatid piilaritel ja/voi treileritel, mis
asuvad koikides maakondades populaarsete ja korge kilastatavusega ostu- ja/voi
meelelahutuskeskuste Iaheduses jmt);

.2.  Raadioreklaam peavoolu kanalites;

3.  Telereklaam;

4.  Trikireklaam Uleriigilistes ja maakondlikes ajalehtedes;

.5.  Internetireklaam alljargnevates formaatides:

1.2.5.1. Reklaambannerid;

1.2.5.2. Maakondadele sihitud Google display ja retargeting reklaam;

1.2.5.3. Sihitud Meta reklaam;

1.2.5.4. Sotsiaalmeediareklaamid hankija kanalites (Facebook, Instagram, YouTube, LinkedIn);

1.2.5.5. Sisuturunduse erirubriik ja/vdi podcastid sobivates online véljaannetes;

1.2.5.6. Maakondadele sihitud sotsiaalmeediareklaam Facebookis ja Instagramis;

1.2.6. Koik alternatiivsed (reklaamtriikised, postrid, kiled, bannerid, PVC kangad jm) tasulised

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.
1.7.

2.

2.1,

2.1

2.1,

2.1,

pinnad.
Raamleping hdlmab erinevate teavituskampaaniate ja reklaamide meediapindadega seonduvate
tegevuste labiviimist. Raamlepingu alusel osutatav meediaagentuuri tdisteenus sisaldab
kampaania meediapindade planeerimist, broneerimist, vahendamist, materjalide kanalites
ilmumise jarelevalve teenust ja vajadusel mdju-uuringute Idbiviimist. Meediapindade valikul ja
planeerimisel peab toetuma mdju-uuringutele. Samuti on meediaagentuuri Ulesandeks
meedialahenduste edukuse analiilisimine ja kokkuvOtte tegemine (sh jooksev (levaade
digikampaania edukusest), jdrelevalve ja arhiveerimine, meediastrateegiate ja -plaanide
vdljatéotamine ja meediauuringud (sh kampaania jareluuringud) ja analliiisid. Kampaaniate
meediapindade eesmérgi, rohuasetuse, sihtgrupi ja kaasatavad kanalid tépsustab tellija tellimuste
esitamisel. Tellija vOib tellida ka Uksikuid meediaagentuuri tdisteenuseks olevaid osi/teenuseid.
Meediaagentuur teeb teavituskampaania planeerimisel tihedat koost6déd kampaania loov- ja
kommunikatsioonimeeskonnaga — loovlahenduse ja kommunikatsiooni plaani alusel koostatakse
meediaplaan. Soltuvalt meediaplaanist ning valitud meediakanalitest, kus kampaaniamaterjale
avaldatakse toimub loovlahenduse kohandamine sobivasse formaati.
Hankija voib tellida raamlepingu esemega seotud, kuid lepingus tapsustamata teenuseid, kui need
on vajalikud konkreetse tellimuse eesmargi saavutamiseks. Seotud teenusteks vodivad olla
mittenimetatud meediakanalid ja turundustegevused.
Pakkujapoolne projektijuhi peab garanteerima e-kirjadele vastamise 1 (lihe) tédpaeva jooksul.
Teenuse tellimine on kirjeldatud raamlepingu ning hankelepingu projektis. Hankija hinnaparingud
ja pakkuja hinnapakkumised on siduvad pooltele ning raamlepingu ja hankelepingu lahutamatuks
osaks.

Nouded pakkuja meeskonnale

Pakkujal peab raamlepingu tditmiseks olema meeskond, mis koosneb vahemalt jargmiste

kogemustega spetsialistidest:

.1.  meediateenuse projektijuht, kes omab vahemalt kolmeaastast (3) tdokogemust reklaami
alal projektide juhtimises v0i meediapindade miiligi ja arenduse valdkonnas riigihanke
algamisele eelneva 72 kuu jooksul;

2. meediaplaneerimise strateeg, kes omab vahemalt kolmeaastast (3) tdédkogemust
meediaplaneerimise alal riigihanke algamisele eelneva 72 kuu jooksul;

3. tele ja raadio planeerija, kes omab vdahemalt kaheaastast (2) t66kogemust tele ja raadio
planeerimise alal riigihanke algamisele eelneva 60 kuu jooksul;
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2.1.4. digimeedia planeerija, kes omab vahemalt kaheaastast (2) tookogemust digimeedia

planeerimise alal riigihanke algamisele eelneva 60 kuu jooksul;

2.1.5.  printmeedia planeerija, kes omab vahemalt kaheaastast (2) té6kogemust printmeedia

planeerimise alal riigihanke algamisele eelneva 60 kuu jooksul;

2.1.6.  vdlimeedia planeerija, kes omab vahemalt kaheaastast (2) t&okogemust valimeedia

planeerimise alal riigihanke algamisele eelneva 60 kuu jooksul;

2.1.7.  spetsialist, kellel on tdendatav kogemus sotsiaalmeedia tasulise reklaami seadistamises ja

optimeerimises Meta platvormidel (sh Facebook, Instagram, Ads Manager). Spetsialist peab
valdama reklaamikampaaniate sihtriihmapohist seadistamist, eelarve juhtimist ja tulemuste
anallusimist Meta keskkonnas.
Mitu rolli v3ib olla kaetud Uihe ja sama spetsialisti poolt.
Pakkuja kohustub tagama, et pakkumuses esitatud spetsialistid osalevad raamlepingu taitmisel.
Spetsialisti asendamine raamlepingu kestuse ajal on lubatud vaid tingimusel, et uus spetsialist
vastab tema rollile esitatud nduetele.

Nouded pakkumusele
Pakkuja peab pakkumuse koosseisus esitama portfoolio, mis sisaldab naiteid varasemalt osutatud

meediaplaneerimise ja/v0i -vahenduse teenustest. Portfoolio eesmérk on anda hankijale iilevaade
pakkuja kogemusest ja tédde iseloomust.

Portfoolio v3ib sisaldada:

- Luhikirjeldusi teostatud kampaaniatest (tellija, periood, sihtriihm, eesmark);

- Kasutatud kanalite valikut ja meediapindu;

- Soovi korral visuaalseid naiteid (nt reklaamide kujundused voi kampaania valjandgemine).
Portfoolio on hankija jaoks informatiivne ega ole hinnatav.

Konkursitdd ldhteiilesanne
Pakkujal tuleb koostada ja esitada kampaaniaplaan RMK istutuspaeva ,Istuta, kasvata, vaarinda"
teavitustegevuse toetamiseks.

Taust: RMK korraldab 23. mail 2025 istutuspaeva kolmes Eesti piirkonnas: Harjumaal, Raplamaal
ja Tartumaal. Tegemist on osalejate seas vdga populaarse iga-aastase stindmusega, mille
peamiseks eesmargiks on tutvustada Uldsusele metsakasvatuse tahtsust ning RMK tegevust selles
valdkonnas.

Kuigi istutamiskohad taituvad kiiresti, on kampaania laiem eesmark jouda RMK sihtriihmani ka
parast uritust ning tugevdada (ldist teadlikkust RMK metsakasvatuse tegevussuundadest.

Sihtriihm: Eesti elanikud vanuses 1545 eluaastat

Kampaaniaperiood: 15. aprill — 30. mai 2025

Kampaaniaeelarve: maksimaalselt 5000 eurot (ilma km-ta) (hdlmab meediapindu ja
meediavahendust, sh digikanalid, triikimeedia, vajadusel sisuturundus ja/voi alternatiivsed
lahendused)

Pakkuja esitatav konkursitéd peab sisaldama alljargnevaid elemente:
- Kampaaniaplaan (max 3 Ik), mis kirjeldab:
o Valitud kanalid ja nende pohjendus (digi, print, sotsiaalmeedia, sisuturundus jms)
o Meediapindade ja -formaatide valik ning nende seotus sihtriihmaga
o Ajagraafik (meediaplaani ajastus kampaaniaperioodil)
o Ideekavandi(te) lihikirjeldus voi kontseptsioon (kuidas sdnumit edastatakse)
- Eelarvekalkulatsioon (max 1 Ik), kus on valja toodud:
o Pakkuja nagemus eelarve jaotusest (nt meediahinna jaotus, tootmine, teenustasud,
agentuuri vahendustasu)
o Mahuarvestuslik hinnang (nt eeldatav nahtavus/levik vastavalt kanalile)
- Visuaalne naidismaterjal (valikuline, mitte kohustuslik): kui pakkuja soovib, voib ta lisada
kavandit toetavaid visuaalseid elemente (nt banneri voi postituse naidis)

Kampaania maksumust hindab Hankija HD p-s 4.2.2. Kampaania kogumaksumus
tuleb sisestada RHRis alamlehel , Hindamiskriteeriumid ja hinnatavad néitajad".



